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SCHEDE  CANDIDATURA ATTIVITA’ E PROGETTI 
SCHEDA SEGNALAZIONE PRODOTTI E SPECIALITA’

 

PROPOSTA DI ATTIVITA’/PRESENTAZIONE PROGETTO
MANIFESTAZIONE DI INTERESSE PER LAZIO - EXPO 2015

Titolo: ………………………………………………………………………………………………………

Soggetto che esprime la candidatura:…………………………………………………………..

Descrizione sintetica: 

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Tipologia:

· Evento, convegno, seminario

· Workshop, incontro tecnico riservato ad addetti ali lavori

· Azione di comunicazione, sensibilizzazione, educazione

· Mostra, esposizione, performance artistica

· Festival (integrazione di varie attività a tema)

· Ricerca, azioni di assistenza alle imprese

· Presentazione di un progetto imprenditoriale di punta/innovativo

· Presentazione Startup Innovativa

· Altro: …………………………………………………………………………………….

MOTIVAZIONI PER LA CANDIDATURA

a) a quale pubblico/target si rivolge? (pubblico generico, turisti stranieri, buyers, professionisti o specialisti di particolari materie, ecc.)

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

b) quale dei seguenti temi intende sviluppare?

· Nutrizione, sostenibilità, ambiente

· Biodiversità, conservazione del patrimonio alimentare

· Cultura del cibo, usi e tradizioni di Roma e del Lazio

· Innovazione nel settore alimentare, ricerca scientifica applicata

· Valore nutrizionale, salute, qualità della vita

· Racconto della cultura alimentare e del Made in Italy

· Eccellenze gastronomiche 

c) Perché è importante

· Impatto sul territorio, coinvolgimento di risorse locali, creazione di lavoro

· Rafforzamento della cultura alimentare

· Diffusione della conoscenza in nuovi ambiti

· Immagine del territorio, reputazione

· Durata dei risultati dell’azione anche dopo l’Expo

· Effetto moltiplicatore sulle imprese, possibile estensione dei benefici anche ad altri territori

d) Elementi chiave di innovazione tecnologica

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

e) Dove si intende svolgere l’attività

· Expo Milano

· Roma (indicare sede):
……………………………………….

· Nel Lazio: 

………………………………..……..

· In altra sede

f) chi può provvedere all’organizzazione

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

g) costo di massima dell’iniziativa e copertura finanziaria

COSTO TOTALE ORIENTATIVO (euro x 000): ________________

FINANZIATORI



IMPORTO (%)

__________________


__________

h) partenariato locale (collaborazioni di Enti, associazioni, imprese)

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

i)  link per possibili approfondimenti

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

j) Inquadramento dell’Attività/Progetto in ambito Smart Specialisation Strategy
 per l’Area di Specializzazione  Agrifood 
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k) Approfondimenti/Note 
___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

 

SEGNALAZIONE PRODOTTI E SPECIALITA’ ALIMENTARI

DI ECCELLENZA DI ROMA E DEL LAZIO

MANIFESTAZIONE DI INTERESSE PER LAZIO - EXPO 2015

Prodotto: ………………………………………………………………………………………………………

Territorio di riferimento: ………………………………………………………………………………

Soggetto che esprime la candidatura:…………………………………………………………..

MOTIVAZIONI PER LA CANDIDATURA

a) caratteristiche qualitative di rilievo, eccellenza gastronomica, livello di personalità, gusto, uso gastronomico

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

b) descrizione del sistema locale di produzione (potenzialità produttiva, livello di organizzazione, capacità di logistica)

__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

c) marchi, riconoscimenti, certificazioni

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

d) particolari caratteristiche e valori legati alla biodiversità, all’ambiente, all’etica della produzione

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

e) caratteristiche legate alla storia, all’arte, alla cultura, alla letteratura, al cinema

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

f) disponibilità di materiali, testi, siti web, materiale fotografico ed iconografico, filmati o altri materiali di interesse per la comunicazione generalista o specializzata, possibilmente in lingua inglese (nb: i materiali devono essere liberi da copyright).

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

g) caratteristiche del prodotto per il mercato internazionale (presenza attiva e notorietà sui mercati esteri, gradimento e reputazione di particolari mercati )

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

h) valore turistico e paesaggistico dei luoghi di produzione, segnalazione di eventi particolari già previsti nel periodo dell’Expo

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

i) strutture e organizzazioni già coinvolte o aggregabili in un partenariato per la promozione del prodotto (enti, istituzioni, istituti di ricerca, media, ecc.)

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

ALLEGATI O LINK PER APPROFONDIMENTI:

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

NOTE:

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________

COMPILAZIONE A CURA DI:

…………………………………………………………………………………………………………………………………

CONTATTO TELEFONICO

+39………………………………………………………………………..

POSTA ELETTRONICA

………………………………..@.........................................

DATA

FIRMA

� La Smart Specialisation Strategy (SSS) è la strategia adottata dalla Commissione Europea per sostenere  lo sviluppo economico attraverso la Ricerca e Innovazione. Tutte le Regioni europee hanno identificato settori e priorità dove la regione stessa esibisce un vantaggio competitivo oppure abbia un potenziale per generare crescita qualificata e trasformazioni economiche per affrontare sfide sociali ed ambientali. Tale strategia rappresenta la condizione ex ante per tutte le iniziative e gli investimenti europei e per la Programmazione 2014-2020. 





